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Creative solutions for better returns

Paletten sind aus Kunststoff-

entsprechen den internationalen gesetzlichen
Vorschriften und werden aus fiur Lebensmittel
genehmigtem UV-stabilem HD-Polyethylen her-
gestellt. Schnelle und grindliche Reinigung.
Probleme mit Schadlingen, der ISPM 15 Norm oder
anderen Hygienevorschriften sind aus Holz.

Ideal fir den Reinraumeinsatz erfillen die Paletten
alle HACCP-Anforderungen und sind gegen die
meisten Chemikalien bestandig.

Paletten-Hotline: +49 385 6452 405

Schoeller Arca Systems GmbH
DE-19057 Schwerin-Sacktannen
Tel.: +49 385 6452 405

Fax: +49 385 6452 230
info.schwerin@schoellerarca.com
www.schoellerarcasystems.com
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Ali Baba

geht an den Start

Ayyo: Mit Ayran auf Wachstumskurs

Die in Essen ansdssige Firma Ayyo GmbH hat sich auf den
Vertrieb von tiirkischen bzw. tiirkisch positionierten Lebensmit-
teln und Getrénken spezialisiert. Im Bereich Molkereiprodukte
stellt das tiirkische Nationalgetrank Ayran die wichtigste Saule
des Geschéftes von Ayyo dar.

Mit der Variante Erdbeer-Ayran erweitert Ayyo nun sein be-
reits umfangreiches Ayran-Sortiment um eine der gangigsten
Geschmacksrichtungen in Deutschland. Damit umfasst diese
Range unter der Marke Ayyo mittlerweile vier verschiedene Sor-
ten. Das sind neben Erdbeere die klassische Naturversion sowie
die Varianten Ayran & Cherry und Ayran & Pfirsich. Samtliche
Sorten werden im 250-ml-Becher mit Siegelfolie angeboten.

Die Produkte werden vom Molkereiunternehmen Campina
hergestellt und von Ayyo tiber 22 Regionallager bundesweit dis-
tribuiert. Kunden von Ayyo sind in erster Linie tiirkische Imbiss-
und Gastronomiebetriebe. In dieser Vertriebsschiene hat Ayyo
nach eigenen Angaben einen hohen Bekanntheitsgrad erlangt,
und selbst deutsche Kunden bestellen oft einen Becher Ayyo
statt eines Bechers Ayran.

Neben der fiir Ayyo bedeutendsten Ayran-Marke Ayyo, mit
der ausschlieflich Kunden aus dem ethnischen Bereich beliefert
werden, bietet das Essener Unternehmen die o. g. Ayran- Drinks



Levent Tiirer, Vertriebsleiter
der Ayyo GmbH, will sein
Ayran-Sortiment unter der
Marke Ali Baba jetzt auch im
deutschen LEH etablieren
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im November
¢ Seftaliii Avral,
starten. el

sowie Joghurt und Erfrischungsgetrénke
auch unter der Marke Ali Baba an. Diese
Marke will Ayyo jetzt im LEH in Deutsch-
land forcieren. Denn gerade im Kklas-
sischen LEH verzeichnet Ayran zurzeit die
héchsten Wachstumsraten, wahrend das
Potenzial im Ethno-Bereich mehr oder

weniger ausgeschopft ist. Vor diesem
Hintergrund plant Ayyo die Lancierung
weitere Ayran-Varianten unter der Marke
Ali Baba.

Die Ayyo GmbH wurde im Jahr 1994
gegrindet und hat ihren Sitz in Essen im
Ruhrgebiet. An diesem Standort verftigt
Ayyo tber 4.000 gm Trocken- und 600
gm Kiuhllager. Das Produktportfolio von
Ayyo umfasst ca. 60 Produkte (Ayran, Er-

Pikanter Drink im Trend

frischungsgetranke, Mineralwasser und
Fruchtsafte). Neben dem deutschen Markt
engagiert sich Ayyo auch im europdischen
Ausland und verfugt tiber weitere Lager in
den Niederlanden, in Belgien, Frankreich,
Osterreich und Déanemark. Wegen der
stark steigenden Nachfrage nach Ayran
sind dartiber hinaus weitere Standorte in
Italien, Spanien, Ungarn, Schweden und
in Grofbritannien in Planung.
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Ayran ist ein typischer Vertreter tiir-
kischer Molkereiprodukte auf dem deut-
schen Markt.

Ayran wird auf Basis von Joghurt und
Wasser im Verhaltnis von - je nach Re-
zeptur - etwa 50:50 Prozent hergestellt.
Die klassiche Variante Ayran Pur wird zu-
satzlich mit einer Prise Salz geschmack-
lich abgerundet. Besonders beliebt ist das
tirkische Nationalgetrank, das noch vor
Jahren fast ausschlieBlich tber tiirkische
Lebensmittelladen vertrieben wurde, bei
den tirkischen und turkischst&mmigen
Verbrauchern in Deutschland. Aber auch
bei den deutschen Verbrauchern erfreut
sich Ayran einer stark steigenden Beliebt-
heit. Und so zeigt gerade der Absatz im
LEH eine ausgepragte Dynamik. Dies be-
statigen auch die inlandischen Hersteller
des pikanten Joghurtdrinks. Hier haben
sicherlich auch die beliebten Déner-Kebab-
Imbisse einen wichtigen Beitrag dazu ge-
leistet, deutsche Konsumenten an das zu-
nachst recht ungewohnlich schmeckende
Getrank heranzufiihren.
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Ayran wird sowohl als Frischprodukt
als auch in haltbaren (UHT) Varianten
hergestellt und der Markt ist durch eine
immer bunter werdende Angebotspalet-
te gekennzeichnet. Zwar dominiert die
klassische Pur-Variante eindeutig das
Angebot, doch werden jetzt auch immer
mehr fruchtige Sorten (ohne Salzzu-
satz) auf den Markt gebracht. Und auch
bei den Gebindeformen wird es immer
abwechslungsreicher: So gibt es Ayran
nicht nur in Bechern (250 ml), in Gie-
belkartons (500 ml) und in der Tetra
Prisma (330 ml), sondern neuerdings
auch in trendigen Kunststoffflaschen
(500 ml).

Original-Ayran wird in der Tirkei auch
aus Ziegen- und Schafmilch und unter
Verwendung etwas starker s&éuernder
Joghurt-Kulturen  (Bulgaricus) herge-
stellt und in jedem Café und Restaurant
angeboten. Sogar in den Filialen des
Systemgastronomen McDonald's  ist
das cremige, schneeweie Getrénk eine
Selbstverstandlichkeit.
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und zu pflegen. Es gilt, den Verbraucher
in den Mittelpunkt zu stellen mit all sei-
nen Wiinschen und Bedtirfnissen.

Konkret heif5t dies, ein Warenangebot
zu schaffen, das den Kunden zufrieden
stellt, zu mehr Gewinn in der gesamten
Warengruppe und zu stérkerer Kun-
denbindung fuhrt. Die Vielzahl von Pro-
dukt-Neuerscheinungen gerade in der
weifben Linie erfordert funktionierende
Systeme in der Handelszentrale. Zum
einen, um fiir diese neuen Produkte
kurzfristig eine optimale Distribution
in allen Maérkten oder Filialen zu er-
reichen. Mit klaren Vorgaben, wo und
in welcher Menge die Platzierungen
erfolgen sollen. Zum anderen muss
aber auch entschieden werden, welche
Produkte wann aus der Platzierung ge-
nommen werden missen, um neuen
Artikeln entsprechenden Raum zu ver-
schaffen.

Fiir jede im Markt gefiihrte Waren-
gruppe (Category) sollten auf Basis
von Marktinformationen, Verbrau-
cherforschung, Shopper-Studien und
betriebswirtschaftlichen Eckdaten
Platzierungskonzepte entwickelt wer-

d Freawenz |

Der Sortimentsmix
entscheidet

Kompetenz

Was leisten Marken
und Produkte?

Welche Marken und Produkte filhren moglichst viele Kunden an die

Platzierung heran?

Impulsbringer: Welche Artikel 16sen Impulskéufe aus, weil sie z. B. stark beworben oder

saisonal stark nachgefragt werden?

Kompetenzbringer: Welche Artikel bringen Sortimentstiefe, um Kompetenz zu zeigen und
sich von Wettbewerbern abzuheben?

Ertragsbringer: Welche Marken/Produkte bringen dem Handelsunternehmen die bes-
ten Ertrage?

- Welchen Regalplatz? - Wieviel Regalplatz? - In welcher Regalumgebung?

Fazit: In einer ausgewogenen Platzierungskonzeption muss jeder Gruppe der gebtihrende
Regalplatz zugewiesen werden.
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